Productos que ayudan a
‘marcar la diferencia
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Desde ideas aparentemente sencillas pero ingeniosas hasta
- desarrollos tecnologicos sofisticados: todo sirve para encontrar una
nueva vuelta de tuerca en un mercado cada vez mas competitivo.

Disenos con
luz propia

Un decorador y un artista
crearon una linea de lampa-
ras que cumplen con la doble
funcién de iluminar y adornar.

Ante el pedido de una clienta,
que necesitaba un objeto para po-
ner en un rincén de su casa, el
disefiador de interiores Rodrigo
Ruiz Diaz decidi6 consultar a su
amigo, el artista Néstor Novelli-

no, que le sugirié la idea de una

pieza decorativa que se ilumina-
ra. El proyecto los entusiasmé y
se presentron en marzo de 2005
en la feria Puro Disefio. Alli lo-
graron varios contactos y asi na-
cié aDosVeinte, la marca con la
que hoy venden sus lamparas
realizadas con materiales no con-
vencionales.

“Son luminarias de disefio ex-

traidas del comic y la senalética
urbana. Es arte pop”, dicen para
describir los plafones de pared de
chapa de acero negro, con dibu-
jos de caras que se iluminan por
atris, y las limparas con forma
de munequitos de semiforo, fa-
bricados con felpa de lana.

La produccién estd a cargo de
los dos socios y es completamen-
te artesanal. Comenzaron traba-
jando en la casa de los padres de
Ruiz Diaz, en Morén, un espacio
que hoy utilizan como taller, y
luego sumaron un lugar propio
en el centro portefio, donde reali-
zan los ensambles finales y atien-
den a los clientes.

Sus limparas se venden en la
boutique del Malba, el Buenos
Aires Design, la tienda Puro Di-
sefio, Dash, en Martinez, y cir-
cuitos artesanales. _

Muchos clientes son jévenes
que se van a vivir solos, a quienes
les interesa el disefio. Buena par-
te de los pedidos les llega por la
pagina Web, incluso del exterior,
y ya hicieron una venta a Espafia.
Los precios de los mufiecos osci-
lan entre $ 75 y 100. En seis me-
ses recuperaron los US$ 4.000
de la inversién inicial. Fabrican
alrededor de 100 limparas dife-
rentes por mes.

- Para este afio planean lanzar
una nueva linea de luminarias

NESTOR SIEIRA

que les abra las puertas de las ca-
sas de iluminacion. “Queremos
desarrollar una linea diferenciada
con el disefio como valor agrega-
do, para cubrir las necesidades
del cliente que va a esos locales
pero no quiere llevar una limpa-
ra convencional”, explica Novelli-
no.

Contacto:
www.adosveinte.com.ar

(011) 4382-9738

Del alambre a
la bijouterie

Dos emprendedoras descu-
brieron por azar un diseno ori-
ginal. Hoy tienen dos locales
y ya estan exportando.

Diana Sacomano y Adriana
Fernindez son creativas publici-
tarias y trabajaban en la misma
agencia. En 2001 Diana se qued6
sin trabajo y en medio de la crisis
decidieron asociarse y probar
suerte con un emprendimiento
propio. Eligieron la bijouterie por-
que les interesaba hacer algo vin-

culado al disefio y porque no re-
queria de una gran estructura.
Para aprovechar un rollo de
acero inoxidable muy delgado,
que Sacomano habia comprado
en algiin momento para colgar
cuadros, empezaron haciendo co-
llares y pulseras con ese mate-
rial. “Quisimos enhebrar las
cuentas en él, pero result6 que
formaba rulos y era inmanejable.
Intentamos mil veces. Hasta que
al final, viendo el enredo diji-
mos: ‘Queda lindo asi. Vamos a
sacarle provecho™, recuerda Sa-
comano. Sin querer, habian en-
contrado un elemento distintivo
y decidieron potenciar el rasgo de

ese material, que al ser trabajado

se enrula y luego mantiene inal-
terable su nueva forma. Asi em-
pezaron a disefiar piezas Gnicas,
pues las infinitas figuras que el
alambre adopta son imposibles
de repetir.

El arranque fue a pulmény
conté con la ayuda de amigas,
que llevaban los primeros colla-
res a sus trabajos para venderlos.
También empezaron a dejarlos

A DOS VEINTE
NOVELINO Y RUIZ DIAZ
LLEVARON AL MERCADO DE
LA ILUMINACION LAMPARAS
DE DISENO INSPIRADAS EN
EL ARTE POP.

en consignacion en algunos loca-
les. Terminado el rollo de alam-
bre original, les costd encontrar
otro igual hasta que finalmente
dieron con un proveedor por In-
ternet. Ahora lo compran por bo-
bina y les dura un afo.

Las caprichosas formas que
tenian las piezas, sumadasala
flexibilidad, el brillo del alambre
y el color que le daban las pie-
dras, cristales y acrilicos que in-
cluian los disefios, tuvieron muy
buena recepcién. La coleccion se
fue ampliando de a poco a gar-
gantillas, anillos, aros y broches.

En octubre de 2005 abrieron su
local en Belgrano, y Fernindez



