‘ NUEVA MARCA
PABLO RAMIREZ
5 s 1 disenador encontré una buena ex-
cusa para participar en esta sexta
edicién de la Feria: presentar su
A marca Ramirez. El stand, desarrollado
T 1B por Diego Bernardini y su estudio, con
iluminacién de Fermin Gonzales y L'Ago,
es un espacio austero que apunta a enfa-
! tizar la imagen de la marca desde lo con-
’ ceptual més que desde el producto mis-
mo. El nuevo logo diseiiado por Horacio
S— Gallo también tiene su lugar para exhi-
birse. “Hay unos maniguies que muestran
la tendencia de lo que serd la proxima coleccion

F de verano 2007. Y lanzamos una serie de t-
; shirts creadas especialmente para la Feria
| con el nuevo logo de la marca”, co-

menta Ramirez.

DISENOS ANDINOS
MOUMA

6nica Chara, duefia de Mouma, estd por segunda vez parti-

cipando de la Feria. “Lo mds novedoso de esta temporada son

los ponchos de alpaca combinados con seda, los de lino con
algodin y los de seda con macramé. Ade-
mds tengo una gran variedad de bordados
en seda y pintados”, cuenta esta disena-
dora nacida en Cérdoba pero residente
en Bolivia, donde trabaja con quechuas y
aymaras. “La memoria milenaria del teji-
do junto con mi aporte logra algo excepcio-
nal”, dice. Y agrega: “El asio pasado me fue
muy bien con la Feria. Al publico le llamaba la atencion el
trabajo manual y la combinacion de colores. Ademds logré
| buenos contactos para hacer negocios”.

ALLAS
NTIDAD

A DOS VEINTE
odrigo Ruiz Diaz y Nés-
tor Novellino vuelven a
repetir la experiencia
de estar en la Feria. “Esta vez trajimos una
reedicion de los muniecos veladores de apoyo que
lanzamos el asio pasado a los cuales les incorpora-
mos trabajo textil con denim y cuero, y en la linea
de plafones de pared presentamos el desa-
rrollo de nuevos disesios”, cuenta orgullo-
s0 Ruiz Diaz. La marca exhibe en su
stand una serie de cuatro rostros realiza-
dos en metal e inspirados en la gestualidad lineal
del dibujo de los afios sesenta. “Quisimos volcar en nues-
tros disesios elementos que remitieran a la identidad argen-
tina”, sigue diciendo. Bajo este concepto lanzan en la Fe-
ria una linea que se llama “Yo: Argentino” y que se ca-
racteriza por llevar un mufieco con sefias muy particula-
res. “Creo que este diseiio va a ser nuestra vedette en Pu-
roDisefo. Nos gusto tanto el nombre que le pusimos a esta
serie que algunas de las ldmparas lo llevan impreso”, co-
menta. Y concluye diciendo: “Esta vez hicimos una vuelta
de tuerca. En nuestros diseiios reunimos lo textil, la pintu-
ra, la escultura y nos apoyamos en el cubismo. Espero que

los visitantes lo sepan apreciar”.




